2.1 : Favoriser les circuits courts et de proximité pour les résidents (pour tous les produits locaux)

Action 2.1.1 : Etudier la mise en place d’une stratégie de valorisation des produits durables locaux du territoire

Indicateur de mise en ceuvre

2.1.1.a

2.1.1.b

Pas d'indicateur spécifique

Indicateur de mise en ceuvre

2.1.3.a
2.1.3b

2.1.3.c

2.1.3.d

Unité 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 Objectif

Nombre de agriculteur.trice.s en vente directe engagé.es dans la
démarche au travers des visites de terrain, des mini-salons et de Nombre SO
I’événement de lancement 10 6 8 0
Nombre de agriculteur.trice.s en vente directe recensés sur le Nombre <0
territoire 82 87 64 68
Part des agriculteur.trice.s en vente directe engagé.es dans la
démarche au travers des visites de terrain, des mini-salons et de % 50%
I’événement de lancement 12% 7% 13% 0% #DIV/0! #DIV/0! #DIV/0!
Partfupatton des filieres longues, des artisans et des commergant a Nombre <0
la démarche 0 0 0 0

Action 2.1.2 : Créer une centrale d’achat pour les commerg¢ants non franchisés

Action 2.1.3 : Mettre en aeuvre le PAT (Programme Alimentaire Territorial)

Unité 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 Objectif

Nombre de producteurs locaux fournissant la collectivité Nombre ND ND ND SO SO SO
Nombre de restaurations collectives engagées dans la démarche Nombre 0 0 0 0 SO
Nombre de restaurations collectives recensées sur le territoire Nombre ND ND 27 SO
Part des restaurants collectifs engagés dans la démarche % #VALEUR!| #VALEUR! 0% #DIV/0! #DIV/0! #DIV/0! #DIV/0! 30%
Nombre d’expériences exemplaires présentées en Comité de
I’Alimentation en matiére de lutte contre la précarité alimentaire, de Nombre 50
lutte contre le gaspillage alimentaire et d’accompagnement a
'installation agricole 0 0 0 0
Part de produits bios servis dans les cantines du territoire % ND ND 26% ND ND 20%
Part de produits locaux servis dans les cantines du territoire % ND ND 36% 50%

Action 2.1.4 : Favoriser la monnaie locale : Le Galais

Pas d'indicateur spécifique




